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Suchmaschinen im Jahr 2025 verstehen

Wie sich Suchmaschinen entwickelt haben

Suchmaschinen sind die Torwachter des Internets und entwickeln sich standig weiter, um den Anforderungen
der Nutzer gerecht zu werden und prazisere Suchergebnisse zu liefern. Im Laufe der Jahre haben sie sich von
einfachen, auf Schllisselwoértern basierenden Systemen zu hochentwickelten, Kl-gesteuerten Plattformen
gewandelt, die Benutzerintention und Kontext priorisieren. Im Jahr 2025 ist es entscheidend, diese
Entwicklung zu verstehen, um SEO erfolgreich anzuwenden.

Die Rolle von Kl und maschinellem Lernen

Heutige Suchmaschinen sind intelligenter denn je. Kiinstliche Intelligenz (KI) und maschinelles Lernen haben
die Funktionsweise von Algorithmen revolutioniert. Anstatt nur Schlisselwdrter abzugleichen, analysieren
Suchmaschinen jetzt das Verhalten der Nutzer, deren Vorlieben und den Kontext der Suche, um personalisierte
Ergebnisse zu liefern. Beispiele wie Googles RankBrain und BERT (Bidirectional Encoder Representations from
Transformers) zeigen, wie Kl die Interpretation von Suchanfragen verandert hat.

Warum ist das wichtig fir SEO?

 Inhalte mussen mit der Nutzerintention Ubereinstimmen, nicht nur mit Schlisselwortern.
o Hochwertige, kontextbezogene Inhalte werden liber reines Keyword-Stuffing hinaus priorisiert.
» Vorhersageanalysen helfen Suchmaschinen, die Bedurfnisse der Nutzer vorauszusehen.

Suchanfragen basierend auf Intention

Im Jahr 2025 geht es weniger darum, was Nutzer
eintippen, sondern mehr darum, warum sie es eintippen.
Suchmaschinen konzentrieren sich auf die Intention, sei sie
informativ, navigativ oder transaktional. Zum Beispiel:

o Eine Suche nach ,beste Smartphones 2025" deutet
darauf hin, dass der Nutzer einen Vergleich oder eine
Bewertung sucht, nicht nur eine Liste von Smartphones.

» Anfragen wie ,nadchstes Café jetzt gedffnet” liefern
hyper-lokalisierte Ergebnisse, oft in Kombination mit
Google Maps.

Verarbeitung naturlicher Sprache

Mit den Fortschritten in der Verarbeitung natiirlicher Sprache (Natural Language Processing, NLP) kénnen
Suchmaschinen besser auf Long-Tail-Suchanfragen und umgangssprachliche Formulierungen reagieren. Dies
ist besonders wichtig, da die Sprachsuche weiter an Bedeutung gewinnt. Nutzer fragen beispielsweise: ,Was
ist der beste Weg, um SEO kostenlos zu lernen?” anstatt ,kostenlose SEO-Tipps".



Neue Suchtechnologien

Die Technologie, die hinter Suchmaschinen steckt, entwickelt sich rasant weiter. Im Jahr 2025 haben neue
Suchmethoden wie Sprachsuche, visuelle Suche und kinstliche Intelligenz die Art und Weise verandert, wie
Nutzer Informationen finden und wie Unternehmen ihre Inhalte optimieren sollten.

Sprachsuche: Der neue Standard

Mit der zunehmenden Verbreitung von Sprachassistenten wie Alexa, Google Assistant und Siri wird die
Sprachsuche immer beliebter. Nutzer formulieren ihre Suchanfragen in naturlicher Sprache, oft als vollstéandige
Séatze oder Fragen, anstatt einzelne Schllsselwdrter einzugeben.

Was bedeutet das fiir SEO?

 Inhalte mussen in einer natlrlichen Sprache verfasst sein, die mit der Art und Weise lbereinstimmt, wie
Menschen sprechen.

e Long-Tail-Keywords und Frageformate wie ,Wie...?", ,Was...?" oder ,Wo...?" werden wichtiger.

» Lokale Suchanfragen, z. B. ,\Wo ist das nachste Restaurant?”, erfordern eine gezielte Optimierung,
einschliesslich Google My Business.

o Hochwertige, kontextbezogene Inhalte werden liber reines Keyword-Stuffing hinaus priorisiert.

» Vorhersageanalysen helfen Suchmaschinen, die Bedurfnisse der Nutzer vorauszusehen.

Visuelle und Bildsuche

Die visuelle Suche gewinnt ebenfalls an Bedeutung. Plattformen wie Google Lens und Pinterest Lens
ermoglichen es Nutzern, Bilder zu verwenden, um nach Produkten, Orten oder Informationen zu suchen.

Wichtige SEO-Tipps:

» Verwenden Sie Alt-Tags und optimierte Dateinamen fur Bilder.
« Erstellen Sie hochwertige, relevante Bilder fur lhre Inhalte.
« Nutzen Sie strukturierte Daten (Schema Markup), um Suchmaschinen zusatzliche Informationen Uber Ihre

Bilder zu liefern.

Beispiel: Ein Nutzer fotografiert ein Mdbelstiick und sucht nach dhnlichen Produkten. Websites, die ihre Bilder
optimiert haben, erscheinen eher in den Ergebnissen.

Kl-gestutzte Personalisierung

Suchmaschinen setzen zunehmend auf kinstliche Intelligenz, um personalisierte Ergebnisse zu liefern.
Faktoren wie Suchverlauf, Standort, Geratepraferenzen und sogar die Tageszeit beeinflussen die angezeigten
Ergebnisse.

« Erstellen Sie verschiedene Versionen von Inhalten, die auf verschiedene Zielgruppen zugeschnitten sind.
» Nutzen Sie A/B-Tests, um herauszufinden, welche Inhalte bei lhrer Zielgruppe am besten funktionieren.
« Fordern Sie Engagement-Signale wie Klicks, Verweildauer und Interaktionen, da diese die Personalisierung

beeinflussen.



SERP-Features: Sichtbarkeit maximieren

Die Ergebnisseite der Suchmaschinen (Search Engine Results Page, SERP) hat sich stark verandert. Neben den
organischen Suchergebnissen gibt es eine Vielzahl von Features wie Featured Snippets, Video-Karussells,
"People Also Ask"-Boxen und lokale Karten.

Wie Sie davon profitieren konnen?

o Optimieren Sie Inhalte flr Featured Snippets, indem Sie prazise Antworten auf haufige Fragen geben.
 Erstellen Sie Videos und verdffentlichen Sie sie auf YouTube, um in Video-Karussells zu erscheinen.
e Setzen Sie auf lokale SEOQ, um in der Kartenansicht sichtbar zu werden.

Die neuen Technologien und Trends bieten sowohl Herausforderungen als auch Chancen. Unternehmen, die
frihzeitig auf diese Entwicklungen reagieren, kdnnen sich entscheidende Vorteile sichern. Auf der nachsten
Seite schauen wir uns die Grundpfeiler moderner SEO-Strategien an.



Die Grundpfeiler moderner SEO

On-Page-SEO

On-Page-SEO ist und bleibt das Fundament jeder erfolgreichen SEO-Strategie. Es umfasst alle Massnahmen,
die direkt auf lhrer Website durchgefiihrt werden, um ihre Sichtbarkeit und Benutzerfreundlichkeit zu
verbessern. Im Jahr 2025 haben sich die Anforderungen weiterentwickelt, mit einem besonderen Fokus auf
Content-Qualitat, Nutzererfahrung und technischer Performance.

Hochwertige Inhalte: Der Schlissel zum Erfolg

Suchmaschinen legen immer mehr Wert auf Inhalte, die Mehrwert bieten. Das Konzept von EEAT (Experience,
Expertise, Authority, Trust) spielt eine zentrale Rolle, um die Glaubwirdigkeit und Relevanz |hrer Website zu

bewerten.

Best Practices:

» Erfahrung zeigen: Teilen Sie praktische Beispiele, Erfahrungsberichte und Anleitungen.

» Fachwissen beweisen: Veroffentlichen Sie fundierte Inhalte mit zuverlassigen Quellen.

 Autoritat starken: Verlinken Sie zu seriésen Quellen und erhalten Sie Backlinks von vertrauenswurdigen
Websites.

» Vertrauen aufbauen: Nutzen Sie SSL-Zertifikate, zeigen Sie Kundenbewertungen und stellen Sie
Kontaktinformationen bereit.

Optimierung fur Core Web Vitals

Google bewertet Websites zunehmend anhand der Core Web Vitals, die die Nutzererfahrung messen. Diese

Kennzahlen umfassen:

« Largest Contentful Paint (LCP): Wie schnell der Hauptinhalt geladen wird.
« First Input Delay (FID): Wie schnell die Website auf die erste Nutzerinteraktion reagiert.
« Cumulative Layout Shift (CLS): Wie stabil das Layout wahrend des Ladens bleibt.

Wie Sie Ihre Website optimieren:

e Minimieren Sie die Ladezeit durch Bildkomprimierung und optimierten Code.
» Verwenden Sie ein schnelles Hosting und ein Content Delivery Network (CDN).
» Stellen Sie sicher, dass Ihre Website keine unerwarteten Layoutverschiebungen hat.

Keyword-Optimierung im Jahr 2025

Keywords bleiben wichtig, aber ihre Nutzung hat sich verandert. Anstatt nur auf einzelne Keywords zu setzen,
bevorzugen Suchmaschinen eine semantische Optimierung, die den Kontext bertcksichtigt.

» Recherchieren Sie Long-Tail-Keywords, die spezifische Suchanfragen abdecken.
« Integrieren Sie Synonyme und verwandte Begriffe, um Themen abzudecken.
« Platzieren Sie Keywords organisch in Uberschriften, Absitzen und Metadaten.



Strukturierte Daten und Schema Markup

Strukturierte Daten helfen Suchmaschinen, den Inhalt Ihrer Website besser zu verstehen und in SERP-Features

anzuzeigen.

Vorteile:

o Hohere Sichtbarkeit durch Rich Snippets.
 Bessere Klickrate (CTR) dank zusatzlicher Informationen direkt in den Suchergebnissen.

Beispiele:

» Verwenden Sie das Schema-Markup flir Bewertungen, um Sternebewertungen in den Suchergebnissen
anzuzeigen.
» Nutzen Sie FAQ-Schema, um haufig gestellte Fragen direkt in den Suchergebnissen zu prasentieren.

Die On-Page-Optimierung ist entscheidend, um lhre Inhalte in den Suchmaschinen sichtbar zu machen und
eine solide Grundlage fir weitere SEO-Massnahmen zu schaffen. Auf der nachsten Seite beleuchten wir die
Rolle von Off-Page-SEO und wie Sie Ihre Autoritat im Web starken konnen.

Off-Page-SEO

Wahrend On-Page-SEO sich auf Massnahmen konzentriert, die direkt auf Ihrer Website umgesetzt werden,
geht es beim Off-Page-SEO darum, lhre Website ausserhalb ihres eigenen Okosystems zu stirken. Der Fokus
liegt auf dem Aufbau von Autoritat, Vertrauen und Bekanntheit durch externe Faktoren.

Backlinks: Das Fundament von Off-Page-SEO

Backlinks bleiben ein zentraler Bestandteil von Off-Page-SEOQ. Sie signalisieren Suchmaschinen, dass andere
Websites lhre Inhalte flir wertvoll und relevant halten.

Vorteile:

e Relevanz: Der Link stammt von einer Website, die thematisch

zu lhrer Seite passt. - — p —

e Autoritat: Seiten mit hoher Domain-Autoritat, wie

. . Kklink
Nachrichtenportale oder renommierte Blogs, haben mehr _— Ba/ci)

Gewicht. —_jﬂE —
» Natirlichkeit: Der Link sollte organisch gesetzt sein, nicht d— —
\§ J \ J

Webseite A Webseite B

zu Webseite B erhélt von Webseite A einen Backlink

gekauft oder kiinstlich erstellt.

Strategien zum Linkaufbau:

« Erstellen Sie Content-Marketing-Kampagnen, die andere dazu motivieren, Ihre Inhalte zu verlinken.
» Nutzen Sie Gastbeitrage auf relevanten Blogs, um Backlinks zu gewinnen.
o Fordern Sie die Verlinkung durch Netzwerken mit anderen Website-Betreibern.



Social Signals: Die Rolle sozialer Netzwerke

Auch wenn soziale Signale wie Shares, Likes oder Kommentare keinen direkten Ranking-Faktor darstellen,
beeinflussen sie die Wahrnehmung und Verbreitung Ihrer Inhalte.

Wie nutzen Sie soziale Medien effektiv?

 Teilen Sie Ihre Inhalte auf Plattformen, die lhre Zielgruppe nutzt.
» Fordern Sie Engagement durch interaktive Formate wie Umfragen oder Videos.
» Nutzen Sie Influencer-Marketing, um lhre Reichweite zu erhdhen.

Brand Mentions: Erwahnungen ohne Link

Im Jahr 2025 wird es immer wichtiger, dass lhre Marke in Online-Konversationen erwahnt wird, auch wenn kein
direkter Backlink vorhanden ist. Suchmaschinen erkennen diese ,unverlinkten Brand Mentions" als Zeichen fir
Glaubwiurdigkeit und Autoritat.

Wie fordern Sie Brand Mentions?

» Pressearbeit: Veroffentlichen Sie regelmassig Neuigkeiten Uber Ihre Marke.
« Community-Engagement: Seien Sie aktiv in Foren, Kommentaren und sozialen Medien.
« Bewertungen: Sammeln Sie Kundenbewertungen auf Plattformen wie Google, Yelp oder Trustpilot.

Lokale Verzeichnisse und Rezensionen

Lokales SEO spielt eine wichtige Rolle, insbesondere fiir Unternehmen mit physischen Standorten. Lokale

Verzeichnisse und Bewertungen kénnen lhre Sichtbarkeit in der Umgebung erheblich steigern.

Was ist zu tun?

« Google My Business: Halten Sie Ihr Profil aktuell und optimieren Sie es mit Bildern, Offnungszeiten und
Angeboten.

» Registrieren Sie sich in lokalen Branchenverzeichnissen und achten Sie auf konsistente Angaben zu Name,
Adresse und Telefonnummer (NAP).

» Reagieren Sie aktiv auf Kundenbewertungen, sowohl positive als auch negative.

Warum Off-Page-SEO entscheidend ist

Off-Page-SEO starkt Ihre Website auf eine Weise, die Suchmaschinen nicht ignorieren kdnnen. Indem Sie lhre
Autoritat, Bekanntheit und das Vertrauen Ihrer Marke steigern, kdnnen Sie in Suchergebnissen besser

abschneiden und langfristig wachsen.

Auf der nachsten Seite werfen wir einen Blick auf die technische Seite von SEQ, die sicherstellt, dass
Suchmaschinen Ihre Website problemlos crawlen und indexieren kdnnen.



Technisches SEO

Technisches SEO ist das Riickgrat einer erfolgreichen Suchmaschinenoptimierung. Es stellt sicher, dass lhre
Website von Suchmaschinen effizient gecrawlt, indexiert und dargestellt werden kann. Ohne eine solide
technische Grundlage bleiben selbst die besten Inhalte unsichtbar.

Mobile-First-Indexierung

Seitdem Google auf Mobile-First-Indexierung umgestellt hat, wird die mobile Version Ihrer Website als
Hauptreferenz flir das Ranking verwendet. Eine schlechte mobile Nutzererfahrung kann sich daher negativ auf
Ihre Position in den Suchergebnissen auswirken.

Tipps zur Optimierung:

» Verwenden Sie ein responsives Design, das sich an unterschiedliche Bildschirmgrossen anpasst.
« Stellen Sie sicher, dass Inhalte und Funktionen auf mobilen Geraten vollstéandig zuganglich sind.
» Testen Sie lhre Website regelmassig mit Googles Mobile-Friendly-Test.

Website-Geschwindigkeit und Performance

Langsame Websites verlieren nicht nur Nutzer, sondern auch Rankings. Die Ladezeit ist ein entscheidender
Faktor fur das Nutzererlebnis und die Core Web Vitals. Suchmaschinen-Crawler missen lhre Website
problemlos durchlaufen kdnnen. Blockierte Seiten oder fehlende Anweisungen kénnen dazu fiihren, dass
wichtige Inhalte nicht indexiert werden.

Optimierungsstrategien:

o Komprimieren Sie Bilder: Verwenden Sie moderne Formate wie WebP.

» Minimieren Sie JavaScript und CSS: Entfernen Sie ungenutzten Code und nutzen Sie Caching.

» CDNs einsetzen: Content Delivery Networks sorgen fiir eine schnellere Auslieferung von Inhalten.

o Erstellen Sie eine XML-Sitemap: Diese gibt Suchmaschinen eine Ubersicht liber alle Seiten Ihrer Website.

» Optimieren Sie die robots.txt-Datei: Blockieren Sie irrelevante oder sensible Inhalte fir Suchmaschinen.

« Priifen Sie auf Crawl-Fehler: Verwenden Sie Tools wie Google Search Console, um Probleme zu
identifizieren und zu beheben.



Strukturierte Daten und Schema-Markup

Strukturierte Daten sind ein leistungsstarkes Werkzeug, um Suchmaschinen den Kontext lhrer Inhalte
verstandlich zu machen. Sie verbessern nicht nur die Darstellung in den Suchergebnissen, sondern steigern
auch die Klickrate (CTR) durch ansprechende visuelle Elemente wie Rich Snippets und Knowledge Panels.

Erweiterte Anwendungsbeispiele:

» FAQs: Prasentieren Sie haufig gestellte Fragen mit direkten Antworten, die in den Suchergebnissen
erscheinen.
Beispiel: "Welche Vorteile hat strukturierte Datenintegration?" mit einer sofortigen Antwort im Snippet.

o Lokale Unternehmen: Heben Sie Offnungszeiten, Standorte, Kontaktinformationen und Bewertungen
hervor.
Beispiel: Eine lokale Pizzeria kénnte ihre Telefonnummer und Offnungszeiten in den Suchergebnissen
anzeigen.

» Rezensionen: Lassen Sie Nutzerbewertungen fur Dienstleistungen, Produkte oder Filme erscheinen.
Beispiel: Sternebewertungen eines Films direkt in der Google-Suche.

» Videos: Fligen Sie Vorschaubilder, Laufzeiten und Transkripte fir Video-SEO hinzu.
Beispiel: Ein Tutorial-Video zeigt die Ladnge und einen kurzen Beschreibungstext in den Ergebnissen.

Warum strukturierte Daten wichtig sind:

1. Bessere Sichtbarkeit: Websites, die strukturierte Daten verwenden, werden oft in prominenten SERP-
Features angezeigt.

2. Hohere Klickrate: Nutzer werden eher auf Ergebnisse klicken, die zusatzliche Informationen wie
Bewertungen oder Preise bieten.

3. Verbesserte Nutzererfahrung: Nutzer erhalten schneller die gewlinschten Informationen.

4. Unterstltzung von Sprachsuche: Strukturierte Daten erleichtern Sprachassistenten das Interpretieren und
Beantworten von Anfragen.



Erweiterte Implementierungsstrategien:

1. JSON-LD bevorzugen:
e JSON-LD ist das bevorzugte Format fur strukturierte Daten,
da es leicht in bestehende HTML-Seiten integriert werden
kann, ohne das Markup zu stéren.

2. Test und Validierung:

« Verwenden Sie den Google Rich Results Test, um
sicherzustellen, dass lhre Markups korrekt implementiert
und glltig sind.

» Beheben Sie Warnungen oder Fehler sofort, um
sicherzustellen, dass Ihre strukturierten Daten optimal
genutzt werden.

3. CMS-Integration:

o Fur WordPress: Nutzen Sie Plugins wie "Rank Math" oder
"Yoast SEQ," die benutzerfreundliche Schnittstellen zur
Implementierung bieten.

» Fur massgeschneiderte Websites: Entwickeln Sie eine
automatische Generierung von JSON-LD basierend auf den
Inhalten lhrer Datenbank.

4. Erweiterte Markups:
+ Kombinieren Sie mehrere Schema-Typen, z. B. ein "Produkt"-
Schema mit einem "Bewertung"-Schema, um zusatzliche

Informationen bereitzustellen.

"https://schema.org",
"Recipe",
"Vegane Lasagne",

{
1

"Person",
"Musterkoch"

"2025-01-01",
"PT30M",
"PT1H",
"PT1H30M",
"4 Portionen",

"Hauptgericht",
"[talienisch”,
"Lasagne, vegan, ltalienisch",
[
"1 Packung Lasagneblatter”,
"500g Tomaten",
"3009g veganer Kase"

[

"Schritt 1: Tomatensauce zubereiten.”,
"Schritt 2: Lasagne schichten.”,
"Schritt 3: 40 Minuten backen."

Ein JSON-LD-Snippet fiir ein Rezept
kénnte so aussehen

Pro-Tipp: Aktualisieren Sie lhre strukturierten Daten regelmassig, um sicherzustellen, dass sie mit den

aktuellen Anforderungen der Suchmaschinen tbereinstimmen. Suchmaschinen wie Google erweitern

standig ihre unterstitzten Schema-Typen.



Ilhr Fahrplan fur SEO-Erfolg in 2025

Das Jahr 2025 bringt neue Herausforderungen, aber auch spannende Mdéglichkeiten im Bereich SEO. Die
standige Weiterentwicklung von Suchmaschinen und Technologien wie kiinstliche Intelligenz, Sprachsuche und
visueller Suche erfordert ein Umdenken und eine strategische Anpassung.

1. Suchmaschinen verstehen:
Suchmaschinen werden immer besser darin, Nutzerintentionen zu erkennen und kontextbezogene
Ergebnisse zu liefern. Erfolgreiche SEO-Strategien setzen daher auf Inhalte, die echte Probleme I8sen.

2. Die Grundpfeiler moderner SEO:
Eine solide On-Page- und technische SEO-Basis bleibt unverzichtbar. Gleichzeitig sollten Sie durch gezielte
Off-Page-Strategien und den Einsatz strukturierter Daten lhre Sichtbarkeit maximieren.

3. Aufkommende Trends nutzen:
Technologien wie Kl, Sprachsuche und visuelle Suche eréffnen neue Wege, um Nutzer zu erreichen. Es ist
entscheidend, diese Trends friihzeitig zu integrieren, um der Konkurrenz voraus zu sein.

4. Local SEO und Personalisierung:
Lokale Suchmaschinenoptimierung und personalisierte Inhalte ermdglichen es, gezielt auf die Bedurfnisse
der Nutzer einzugehen und eine starke Verbindung zur Zielgruppe aufzubauen.

Wie Sie jetzt starten kdonnen:

1. Analyse lhrer aktuellen SEO-Strategie:
Prifen Sie, welche der vorgestellten Trends und Massnahmen bereits Teil Ihrer Strategie sind und wo
Verbesserungsbedarf besteht.

2. Umsetzung schrittweise planen:
Konzentrieren Sie sich auf die wichtigsten Bereiche, wie die Optimierung lhrer Website flir Core Web Vitals
oder die Integration strukturierter Daten.

3. Bleiben Sie am Ball:
SEO ist ein kontinuierlicher Prozess. Halten Sie sich Uber Updates und neue Technologien auf dem
Laufenden und passen Sie Ihre Strategien entsprechend an.

Abschliessende Gedanken

SEO im Jahr 2025 ist komplexer als je zuvor, doch mit der richtigen Strategie und einem klaren Fokus kénnen
Sie nachhaltig Erfolg erzielen. Denken Sie daran: Es geht nicht nur darum, Suchmaschinen zu beeindrucken,

sondern vor allem darum, lhren Nutzern den grésstmoglichen Mehrwert zu bieten.

Wir wiinschen Ihnen viel Erfolg bei der Umsetzung lhrer SEO-Ziele und hoffen, dass dieser Leitfaden lhnen als
wertvolle Ressource dient.

Bleiben Sie sichtbar. Bleiben Sie relevant. Werden Sie gefunden.

Haben Sie Fragen oder bendtigen Sie Unterstitzung bei der Optimierung Ihrer SEO-Strategie?
Zogern Sie nicht, uns zu kontaktieren!



Die besten Tools fuir SEO

Um eine erfolgreiche SEO-Strategie umzusetzen, sind die richtigen Werkzeuge entscheidend. Hier ist eine
Ubersicht tiber die besten Tools, die lhnen helfen, lhre Website zu optimieren, Keyword-Recherchen
durchzufihren, und lhre Konkurrenz zu analysieren.

Keyword-Recherche

+ Google Keyword Planner

Kostenloses Tool von Google, ideal fiir die Recherche von Keywords und deren Suchvolumen.
¢ SEMrush

Ein umfassendes SEO-Tool, das detaillierte Keyword-Daten liefert und Wettbewerbsanalysen ermdglicht.
» Ahrefs Keywords Explorer

Analysiert die Schwierigkeit eines Keywords, das Suchvolumen und potenziellen Wettbewerb.
+ Ubersuggest

Liefert Keyword-ldeen sowie Vorschlage fiir Inhalte und Backlinks.
e AnswerThePublic

Visualisiert Fragen und haufige Suchanfragen, die mit bestimmten Keywords verbunden sind.

On-Page-Optimierung
¢ Yoast SEO (fuir WordPress)
Ein beliebtes Plugin, das hilft, Meta-Tags, Lesbarkeit und andere On-Page-Elemente zu optimieren.
+ Rank Math
Eine Alternative zu Yoast, die ebenfalls umfangreiche On-Page-SEO-Funktionen bietet.
» Screaming Frog SEO Spider
Crawlt lhre Website, um technische SEO-Probleme und defekte Links zu identifizieren.

Backlink-Analyse
o Ahrefs Site Explorer
Detaillierte Einblicke in Backlink-Profile, um Autoritat und externe Verlinkungen zu analysieren.
» Majestic SEO
Speziell entwickelt fiir das Tracking und die Analyse von Backlinks.
e Moz Link Explorer
Analysiert Backlinks, Domain-Autoritat und gibt Empfehlungen zur Verbesserung.

Technisches SEO
o Google PageSpeed Insights
Misst die Ladegeschwindigkeit lhrer Website und gibt Optimierungsempfehlungen.
o GTmetrix
Liefert eine detaillierte Analyse der Performance |hrer Website.
o Ahrefs Site Audit
Findet technische Fehler und Optimierungspotenziale auf Ihrer Website.
¢ DeepCrawl
Ein professionelles Tool, das groBe Websites auf SEO-Probleme untersucht.



